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Wen meinen wir uberhaupt mit Migrationshintergrund?

» ,Migrationshintergrund® (MH) ist eine statistische Definition
« DEN Menschen mit MH + DIE Menschen einer Herkunft gibt es nicht.

« Im Zweifelsfall sind es verschiedenste Zielgruppen...

Stat. Bundesamt: MH = Person selbst oder mindestens ein Elternteil wurde nicht mit dt. Staatsangeh. geboren, Bild: unbekannt.
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Wen meinen wir uberhaupt mit Migrationshintergrund?

Maxim Gorki Theater: Sprachgebrauch und Zielgruppendefinitionen?

Jdentitat ist keine fixe Kategorie, sondern die Moglichkeit, sich immer wieder neu zu
betrachten und zu hinterfragen, im sozialen, kunstlerischen und politischen Raum.
Selbstermachtigung, Diversitat und Partizipation sind die Grundvoraussetzungen des
Maxim Gorki Theaters.”

» Sprachgebrauch |: Besucher*innen mit Migrationshintergrund

» Sprachgebrauch II: Communities
* Queer
* Homo- und hetereosexuelle
* Einwanderer*innen
* Berliner*innen
* Touristen*innen
* Exil-Community
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Was wissen Kulturinstitutionen uber Publikum mit MH?

* Nur wenige betreiben kontinuierlich Besucherforschung.
* Nur einzelne kennen Anteil von MH im Publikum, 2008: ca. 2 %

» Das Gorki Theater nimmt teil beim Berliner Kulturmonitoring-Projekt (Kulmon) seit 2010.

Info: Kulmon ist ein &ffentlich finanziertes System, mit dem in aktuell rund 30 Kulturinstitutionen kontinuierlich
Besucherforschung betrieben wird; Quellen: Allmanritter 2009, visitBerlin 2018, Bild: Maxim Gorki Theater
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Was wissen Kulturinstitutionen uber Publikum mit MH?

Maxim Gorki Theater: Publikum mit und ohne MH?

Generelle Zusammensetzung (Kulmon-Daten Maxim Gorki Theater):
« Bildungsgrad: Uberwiegend studentisch/mit Hochschulabschluss
» Geschlecht: Uberwiegend weiblich

« Durchschnittsalter: 43 Jahre

Mit MH (Kulmon-Daten Maxim Gorki Theater):
« 2011, 2012: 6-7 %
« Seit 2013/14 Intendanz Langhoff/ Hillje:

Maxim Gorki Theater
Migrationshinterarund Jahr 2014 Jahr 2015 Jahr 2016 Jahr 2017 Jahr 2018
Basis 316 2210 2288 2206 451
Migrationshintergrund 20,57% 14,43% 14,12% 12,92% 13,30%;

Quelle: Kulmon, Auswertungsplattform anytab Datenstand: 31.03.2018
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Was wissen Kulturinstitutionen uber Publikum mit MH?

Kulmon-Daten Maxim Gorki Theater: Vertiefung Publikum mit MH

« Bildungsgrad: Universitat, Fachhochschule ohne MH 56 % / mit MH 65 %
 Frauen: ohne MH =56 % / mit MH = 66 %
« Durchschnittsalter: ohne MH v.a. U40, mit MH va. U40

« Social Media: Spartendaten Sprechtheater zeigen teils besonders hohe
Affinitat bei MH

* bspw. Nutzung facebook letzte 14 Tage: ohne MH 38 %, mit MH 60 %
» Bspw. Nutzung youtube letzte 14 Tage: ohne MH 8 %, mit MH 18 %

Quelle: Kulmon , Auswertungsplattform anytab Datenstand: 31.03.2018
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Was weill} die Forschung uber Publikum mit MH?

Zwei Herangehensweisen in Studien an das Themenfeld:

,

Informationen zu verschiedenen 0 Informationen zu verschiedenen
~ Lebensstilen/sozialen Milieus Herkunftslandern

Literatur: Allmanritter 2017, Bilder: vhw/SINUS 2016, unbekannt
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Was weil} die Forschung uber Publikum mit MH
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MH beeinflusst
nicht die

Personen innerhalb eines
Milieus sind sich ahnlicher als
X Personen mit gleichem MH.

Kulturnutzung ist v.a. abhangig
von Milieu und Herkunftsraum
(Stadt vs. Land).

Aber: MH beeinflusst die
Alltagskultur einer Person.

Und: MH beeinflusst bspw. asth.
as . © SINUS 2016
o Pragung, Nutzungsgewohnheiten B
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Quelle: vhw/SINUS 2016, Sinus 2008, Gerhards 2013
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Was weil} die Forschung uber Publikum mit MH

?
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Quellen: vhw/SINUS 2016, Gerhards 2013, Huss 2010 (Prozentzahlen Stand 2008, 10 gréte Stadte in Deutschland).
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Kulturpublikum mit Migrationshintergrund?

Maxim Gorki Theater: Soziale Milieus im Publikum?

Vermutung: Milieu ist ,Intellektuell-Kosmopolitisch®

Problem: Keine konkreten Zahlen; Kulmon-Intengration von Milieufragen geplant

Losung: Uber Inhalte gehen

Wie:

Bezug zur Lebenswirklichkeit der Besucher*innen
|dentitat kunstlerisch herausfordern
Zeitgenossische Themen diskutieren
Vielsprachiges Ensemble vs. Klischeevorstellungen
Reprasentation der Diversitat der Stadtgesellschaft

Quelle: Kulmon , Auswertungsplattform anytab Datenstand: 31.03.2018
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,Mittleres Alter (30-50 Jahre); hohes
Bildungsniveau; akademische Berufe;
mittlere Einkommensklassen”
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Tradition H H H
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Quelle: vhw/SINUS 2016, Sinus 2008, Gerhards 2013, Der Ministerprasident von NRW 20010
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. oft Schwellenéngste B
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N [ : - Knappe Finanzen

" ;,Traditionelles Blue Collar Milieu -+ Angebote werden teilw. als fremd
der Arbeitsmigranten und %

und kalt erlebt
Spataussiedler” , « Kaum Zugang zum etablierten

deutschen Kulturleben

© SINUS 2016

,Haufig Altere ab 50 Jahren (1. Migranten- |
Generation); meist niedrige Bildung, meist Zitin Individualisierung Mult-Optionalitst
einfache Berufe; meist kleine bis mittlere & sl i dpo it
- Einkommen, oft staatliche Unterstutzung*

Aufstieg multikulturelle Identifikation neue Synthesen
Tradition Modernisierung Neuorientierung

Quelle: vhiw/SINUS 2016, 2008, Gerhards 2013, Der Ministerprasident von NRW 20010
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Besuchsbarrieren fur Menschen mit MH

Klassische Besuchsbarrieren gelten wie bei onne MH, aber zudem noch...

« Zu wenig interkultureller Kompetenz / Offnung
« Kaum Themen mit Bezug zur Lebenswelt zu MH
« Kaum Kunstler, Musiker, Schauspieler, Regisseure, Autoren, Komponisten mit MH

» Es fehlt das Gefuhl Willkommen zu sein

Quelle: Allmanritter 2017
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Besuchsbarrieren fur Menschen mit MH

Maxim Gorki Theater: Umgang mit solchen Barrieren?

« Zu wenig interkultureller Kompetenz / Offnung
» Mehrsprachigkeit auf/hinter der Biihne

o 2/3 der 250 Mitarbeiter*innen haben MH

« Kaum Themen mit Bezug zur Lebenswelt zu MH
« Stichwort: Empowerment

Neue Stucke/radikale Neuinterpretationen von klassischen Werken

Interdisziplinare Projekte/Festivals, die Genre-Grenzen sprengen

Sonderfestivals + Produktionen
Halb-biografisches Theater (z.b. Yael Ronen, Nurkan Erpulat)
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Besuchsbarrieren fur Menschen mit MH

Maxim Gorki Theater: Umgang mit solchen Barrieren?

« Kaum Kunstler, Musiker, Schauspieler, Regisseure, Autoren, Komponisten mit MH
» Sehr hoher Anteil mit MH
» Aufbau eines Exilensemble seit Spielzeit 2016/17 mit 7 Klnstler*innen

» Es fehlt das Gefuhl Willkommen zu sein
» Entgegenwirken durch o.g. Punkte

 Laufender Prozess bei Stichworten zu a.) Theaterkasse b.) Publikum c.)
Mitarbeiter*innen d.) Gender

Bild: unbekannt
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